
Как YAPONAMAMA завоевала выдачу 
Google и плейсменты Meta
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Вот таким образом 

выглядят кампании 

Google Shopping 

Ads в выдаче

� Повышенная видимость в выдач�

� Увеличение кликабельност�

� Таргетинг по продукта�

� Конкурентное преимущество



Вот таким образом 

выглядят кампании 

Meta Dynamic Ads

� Персонализированный подхо�

� Автоматизация рекламных 

кампани�

� Повышение конверси�

� Расширение охвата
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Google Analytics 4 / June-July 2024



Внедрение новых инструментов 

продвижения способствовало 

укреплению влияния бренда и оказало 

ключевое влияние на коммерческую 

эффективность бизнеса

Также важно подчеркнуть, что, несмотря на общее снижение 

рынка на 15-30% из-за сезонного падения спроса на суши и 

другие блюда, нам удалось не только сохранить уровень продаж, 

характерный для нормального сезона, но и добиться роста 

продаж в июле на 8,66% по сравнению с маем, а также на 1,42% 

по сравнению с июнем. Это особенно значимо, учитывая, что 

июль является пиковой точкой летнего сезона и характеризуется 

снижением потребления из-за жары в Узбекистане.

Admin Panel / May 2024 Admin Panel / June 2024 Admin Panel / July 2024

+8,66% +1,42%



ЛЮБОВЬ ЕСТЬ!


